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Тема 2. Аналитическая функция 
маркетинга в сфере 

стройиндустрии.



МОДЕЛЬ ПЛАНА МАРКЕТИНГА



ВНЕШНЯЯ СРЕДА

• Изменения 

законодательства

• Федеральные 

проекты и программы

• Тендеры и т.п.

• Аналогичные услуги 

и инновации

• Перехват клиентов 

• Совместные 

проекты и т.п.

• системный поиск клиентов

• обеспечение продвижения

• выход на новые рынки



На что обращают внимание при анализе конкурентной среды? 
- тенденции в изменении законодательства, регулирующего бизнес;
- тенденции изменения рынка в сфере бизнеса;
- новые технологии;
- ресурсы в сфере бизнеса;
- организации, которые прямо сейчас предлагают подобные продукты или услуги;
- организации, которые прямо сейчас предлагают альтернативные продукты или 
услуги;
- организации, которые могли бы предложить подобные продукты или услуги в 
будущем;
- организации, которые могли бы вообще ликвидировать потребность в товаре или 
услуге.

Как происходит анализ компании конкурента?
- изучение существующего положения дел конкурента;
- изучение ресурсов и возможностей конкурента;
- изучение намерений конкурента.


